“Si no te gusta el cambio, la
iIrrelevancia te va a gustar
aun menos”
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Todos Los sistenmas
evoluclonan haclo

niveles creclentes
de valor.
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CoHMo Lincremento el
valoy del ststemn?

CHMD reemplazo el sistema actual POY
otro que cumpla Lo misma funcion?






ementos de la metodologia Stage-Gate™



Procesos segun nivel de riesgo
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Nuevas Plataformas vs.

Extencion de Lineas



Global vs. Local
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