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Menos desechos [0 Nuevo pero reconocible

0 Menos calor(as y azlGar W

0 Funcionalidad 0 Procesos sustentables [0 Sabores autticos

0 Transparencia OO Empaques sustentables O Claims ancestrales
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O Viajes 0 Hibridos [0 On-the-go
O Sabores Fhicos [ Conceptos de cultura popular [0 Busy lifestyles
0 Conceptos regionales 0 Sabores divertidos [ Soluciones ripidas



GENERACIN X[
[1 1960-1980 - Consumismo,

Manipulacii del Sistema
Polliico, Internet, Sida, Fin de
la Guerra Fr(a

GENERACIN Y[

[1 1980-2000 - Peter Pan,
CNicos, Pollticamente
Independientes, Rechazo a
los rituales de la Generacili
Xy Baby boomers, Redes
Sociales, Tellfbnos
Inteligentes, Sin Religiln,
Digital Natives, FOBOIS (Fear
of Being Offline)






Saludables
El 63 por ciento pretende mejorar su salud a travis
de la alimentaciln y las bebidas que consume
diariamente y 51 por ciento evita la comida rlpida

Mayor poder de compra
Capaces y dispuestos a pagar mis por alimentos
sostenibles, de origen local, naturales y orgliicos

[Foodies[Aventureros
Dedican 34 por ciento de su dinero a vivir
experiencias, son visuales, buscan experiencias de
comida memorables y nuevos sabores

Conveniencia
Dispuestos a pagar 41 por ciento mis por
productos que simplifiquen su vida

Premium y personalizacili

Atraldos por lo autlidtico









Cuatro estrategias clave para responder a la nueva demanda:

QOO O

Redefinir Reformular Diversificar Cambiar el
tamanos productos portafolio enfoque

Es clave ser proactivo para ganar. [Como?
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Transparencia Ingredientes Formulacion Alimentos Tecnologias para Monitorear y
de informacion naturales y simples mas saludable funcionales enriguecer la ajustar las propuestas
en las etiquetas experiencia del consumidor saludables
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1. NORMA GENERAL PARA LOS ADITIVOS ALIMENTARIOS

C ODEX ALIMENTARIUS

Intarnational Food Standards .
. g World Health e
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[ Otima revisiln 2016

[1 Realizado en coordinaciid con la FAO (Organizaciin de las Naciones Unidas para alimentos vy la
Agricultura) y la OMS (Organizacim Mundial de la Salud)

[1 Uso permitido de aditivos alimentarios en diferentes alimentos

2. ACUERDO DE ADITIVOS

Cefeprls 2> SALUD

1 la f" ot SECRETARIA DE SALUD

.-,:-":r.4 I'-'!i; & Sanitarios

[1 Publicado en el DOF con [Itima revisiln del 16 de Julio del 2016
[0 El documento oficial que toma en cuenta la COFEPRIS y la Secretar(a de Salud



Norma general paralos Acuerdo de aditivos
aditivos alimentarios

Definicif de _aditivo alimentario: Definicild de aditivo alimentario:

0 Cualquier sustancia que no se consume como U Cualquier sustancia que no se consume como
alimento o ingrediente bSico en alimentos alimento o ingrediente bisico en alimentos

O Su adicim al alimento con fines tecnollgicos [ Su adicii al producto con fines tecnollgicos

(incluidos los organol[pticos) en sus fases de en sus fases de produccil, elaboracil etc.
fabricacili, elaboraci etc., resulte por sCb resulte por sLb sus subproductos, en un
sus subproductos, en un componente del componente del producto
alimento

[1 Esta definicild no incluye "contaminantes" o

0 La definicim no incluye [Gontaminanteso sustancias alddidas al producto para

sustancias al@didas al alimento para mantener o mejorar las cualidades
mantener o mejorar las cualidades nutricionales

nutricionales




FDA
IOFI
FEMA
JECFA
CODEX

COFEPRIS
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Food & Drug Administration

International Organization of the Flavor Industry
Flavor & Extract Manufacturers Association
Joint Expert Committee on Food Additives

Programa Conjunto FAO/OMS sobre Normas Alimentarias

Comisiln Federal para la Protecciin Contra Riesgos Sanitarios

Enzimology Commission
Ingesta Diaria Admisible
Secretar@a de Salud

Sistema Internacional de Numeracin de Aditivos Alimentarios

Uniln Europea
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FEMA
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Los mirgenes , los costos de
produccili y el precio

La log[Stica

Disponibilidad y estabilidad en
precio

Integracili o uso
Las caracter(sticas regulatorias

de cada pals/nivel
internacional






