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� Menos calor�as y az�car
� Funcionalidad
� Transparencia

� Menos desechos
� Procesos sustentables
� Empaques sustentables

� Nuevo pero reconocible
� Sabores aut�nticos
� Claims ancestrales

� Viajes
� Sabores �tnicos
� Conceptos regionales

� H�bridos
� Conceptos de cultura popular
� Sabores divertidos

� On-the-go
� Busy lifestyles
� Soluciones r�pidas
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GENERACI�N �X�
� 1960-1980 - Consumismo,

Manipulaci�n del Sistema
Pol�tico, Internet, Sida, Fin de

la Guerra Fr�a

GENERACI�N �Y�
� 1980-2000 - Peter Pan,

C�vicos, Pol�ticamente
Independientes, Rechazo a
los rituales de la Generaci�n
�X� y Baby boomers, Redes

Sociales, Tel�fonos
Inteligentes, Sin Religi�n,

Digital Natives, FOBO�s (Fear
of Being Offline)
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Saludables

El 63 por ciento pretende mejorar su salud a trav�s
de la alimentaci�n y las bebidas que consume

diariamente y 51 por ciento evita la comida r�pida

Mayor poder de compra
Capaces y dispuestos a pagar m�s por alimentos
sostenibles, de origen local, naturales y org�nicos

� Foodies� aventureros
Dedican 34 por ciento de su dinero a vivir

experiencias, son visuales, buscan experiencias de
comida memorables y nuevos sabores

Conveniencia
Dispuestos a pagar 41 por ciento m�s por

productos que simplifiquen su vida

Premium y personalizaci�n

Atra�dos por lo aut�ntico
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Es clave ser proactivo para ganar. �Como?

Cuatro estrategias clave para responder a la nueva demanda:
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1. NORMA GENERAL PARA LOS ADITIVOS ALIMENTARIOS

� �ltima revisi�n 2016
� Realizado en coordinaci�n con la FAO (Organizaci�n de las Naciones Unidas para alimentos y la

Agricultura) y la OMS (Organizaci�n Mundial de la Salud)
� Uso permitido de aditivos alimentarios en diferentes alimentos

2. ACUERDO DE ADITIVOS
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� Publicado en el DOF con �ltima revisi�n del 16 de Julio del 2016
� El documento oficial que toma en cuenta la COFEPRIS y la Secretar�a de Salud



Definici�n de aditivo alimentario:

� Cualquier sustancia que no se consume como
alimento o ingrediente b�sico en alimentos

� Su adici�n al alimento con fines tecnol�gicos
(incluidos los organol�pticos) en sus fases de
fabricaci�n, elaboraci�n etc., resulte por s� o
sus subproductos, en un componente del
alimento

� La definici�n no incluye �contaminantes� o
sustancias a�adidas al alimento para
mantener o mejorar las cualidades
nutricionales

Definici�n de aditivo alimentario:

� Cualquier sustancia que no se consume como
alimento o ingrediente b�sico en alimentos

� Su adici�n al producto con fines tecnol�gicos
en sus fases de producci�n, elaboraci�n etc.
resulte por s� o sus subproductos, en un
componente del producto

� Esta definici�n no incluye "contaminantes" o
sustancias a�adidas al producto para
mantener o mejorar las cualidades
nutricionales
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Norma general para los
aditivos alimentarios

Acuerdo de aditivos
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FDA Food & Drug Administration

IOFI International Organization of the Flavor Industry

FEMA Flavor & Extract Manufacturers Association

JECFA Joint Expert Committee on Food Additives

CODEX Programa Conjunto FAO/OMS sobre Normas Alimentarias

COFEPRIS Comisi�n Federal para la Protecci�n Contra Riesgos Sanitarios

EC Enzimology Commission

IDA Ingesta Diaria Admisible

SS Secretar�a de Salud

SIN Sistema Internacional de Numeraci�n de Aditivos Alimentarios

UE Uni�n Europea
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� Los m�rgenes , los costos de
producci�n y el precio

� La log�stica

� Disponibilidad y estabilidad en
precio

� Integraci�n o uso

� Las caracter�sticas regulatorias
de cada pa�s/nivel
internacional
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